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Малый бизнес

Результаты опроса вновь демон-
стрируют, что население страны 
(или, по крайней мере, актив-
ные пользователи Интернета) 
властям не слишком доверяет. 
Негативные варианты ответа на 
все последние опросы сайта ста-
бильно набирают большинство 
голосов. Неважно, что деклари-
руется верхами: люди ждут худ-
шего. Чтобы вернуть доверие 
населения, нужны конкретные 
дела.

Вместе с тем видно, что опти-
мистов, считающих, что ситуация 
улучшается, довольно много. А 
многие полагают, что от выборов 
ситуация в экономике зависит 
в меньшей степени, то есть рас-
считывают на себя. Возможно, 
именно они действуют наиболее 
разумно.

Источник: eprussia.ru

Улучшатся ли
условия 
для бизнеса 
в России 
после выборов?

Анастасия Гайнутдинова

Городские власти намерены уже-
сточить требования к летним кафе 
под открытым небом. Теперь, 
чтобы открыть их, предприни-
матели должны будут выполнить 
ряд рекомендаций. Например, 
оборудовать на своей террито-
рии детскую игровую площадку 
и установить бесплатные биотуа-
леты. Всего на муниципальных 
площадках бизнесмены смогут 
открыть 84 таких кафе. 

Как пояснила «УП» началь-
ник отдела бытовых услуг го-
родского комитета по развитию 
предпринимательства Разия Ху-
саинова, чтобы открыть летнее 
кафе, предприниматели долж-
ны принять участие в конкурсе. 
Приём заявок завершится завтра, 
а итоги будут подведены в пятни-
цу, 23 марта. Конкурсная комис-
сия рассмотрит проекты и выбе-
рет лучшие их них. И если учесть 
все требования и рекомендации 
специалистов комитета, «иде-
альное» летнее кафе должно вы-
глядеть примерно так: меню за-
ведения довольно разнообразно 
- здесь и горячие закуски, и сала-
ты, и безалкогольные коктейли, и 
выпечка. Прийти сюда можно не 
только шумной компанией, но и 
всей семьёй - для детей здесь обо-
рудована игровая площадка, ря-
дом открыт прокат велосипедов. 
Территория кафе благоустроена, 
вход и ограждения украшены с 
помощью вертикального озеле-
нения, рядом стоит мини-фонтан 
или, скажем, симпатичная ска-
мейка, бесплатно работают как 
минимум два биотуалета. Чтобы 
посетители не нарушали закон 
о тишине, кафе работает толь-
ко до 23 часов. Кроме того, если 
заведение расположено в непо-
средственной близости от жилых 
домов, музыку здесь включают 
лишь в фоновом режиме. Не-

В Ульяновске ограничат число летних кафе 

С фонтаном, 
но без музыки

Марс Тренгулов, директор АНО 
«Зелёный остров»

Все эти рекомендации - дело 
полезное, и я могу однозначно 
сказать, что мы, предприни-
матели, должны их придержи-
ваться. С одной стороны мы 
делаем всё это для посетителей 
- чтобы им было удобно и при-
ятно, чтобы они могли прийти 
с семьёй. С другой такая по-
зиция помогает нам выстраи-
вать диалог с властью, потому 
что мы вкладываем деньги в 
вещи, которые, грубо говоря, 
нельзя унести с собой. И если 
горадминистрация видит, что 
предприниматель облагородил 
пустырь, сделал эстраду, поло-
жил тротуарное покрытие, то 
было бы логично в следующем 
году «отдать» участок ему же. 
Ведь мы делаем это не потому, 
что нам некуда деньги девать, 
а потому что такая работа даёт 
свои результаты - к нам тянутся 
люди. Правда, сейчас мы откры-
ваем летнее кафе, что-то стро-
им на участке, но при этом не 
уверены что место останется за 
нами. Было бы хорошо, чтобы 
мы получали от властей какие-
то гарантии. Например, можно 
было бы узаконить закрепле-
ние участка на пять-восемь лет. 
Тогда предприниматели вкла-
дывали бы ещё больше, мы к 
этому готовы. И порядка было 
бы в разы больше, люди работа-
ли бы на перспективу, а не как 
некоторые - урвать деньги за 
сезон и уйти. 

маловажно и то, что готовить 
блюда работники кафе будут не 
на улице.

- 60 процентов летних кафе 
размещены при стационарных 
кафе, рядом с которыми они от-
крываются из года в год, - по-
яснила последний пункт Разия 
Хусаинова. - Когда мы будем рас-
сматривать эскизные проекты, 
оборудованная кухня в рядом 
расположенном помещении ста-
нет серьёзным преимуществом. 
Но всё же, если в целом эскизный 
проект у владельцев кафе будет 
слабым, а другие претенденты на 
место предложат что-то интерес-
ное, то комиссия, конечно, отдаст 
предпочтение им. 

Всего, согласно плану разме-
щения кафе на территории города, 
в 2012 году в Ленинском районе 
будут открыты 25 летних кафе, в 
Заволжском - 24, в Засвияжском - 
18, в Железнодорожном - 17.

- Мы не заставляем предпри-
нимателей выполнять все эти 

ДОСЛОВНО

13 марта глава города Ульяновска Марина Беспалова разместила 
в своём твиттере запись в адрес председателя Комитета по развитию 
предпринимательства, потребительского рынка и защите прав по-
требителей администрации города Ульяновска Ольги Харитоновой: 
«Если весной бизнес в вопросах благоустройства не ответит городу 
«взаимностью», я спрошу с Вас и Вашего комитета».

Мария Орлова, юрист Федера-
ции рестораторов и отельеров :

- С мая по сентябрь в кафе 
приходит на 30-50% посетителей 
меньше, чем в другие сезоны. 
Летнее кафе добавляет привле-
кательности предприятию пи-
тания, однако речь скорее идет 
не об увеличении доходности 
предприятия, а о сохранении 
рентабельности бизнеса в низ-
кий сезон.

В Ульяновске будут работать 84 летних кафе. Для сравнения: 
в Копенгагене на 550 тыс. жителей приходится 2,5 тыс. кафе 
с верандами, открытыми с ранней весны до поздней осени

В 2011 году на муниципаль-
ных землях были открыты

95 летних кафе, 
в 2012-м их число сократили 

до 84-х 
Часть из них была закрыта 
по просьбам жителей 
близлежащих домов. 
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условия, это лишь рекомендации, 
- добавила начальник отдела быто-
вых услуг городского комитета по 
развитию предпринимательства. 
- Но они, как правило, прислуши-
ваются к нам. В конце концов, они 
сами заинтересованы в том, чтобы 
сделать свои заведения красивее, 
потому что конкуренция в этой 
сфере серьёзная - регулярно от-
крываются новые стационарные 
кафе, да и выбор кухонь радует.

Она также отметила, что тра-
диционно наибольшее число 
заявок на размещение летних 
кафе подаётся на участках, рас-
положенных в местах массового 
скопления людей - на пляжах и в 
парках. Поэтому можно ожидать, 
что именно там будут открыты об-
разцовые кафе. 

Предметы 
роскоши 
пока 
не обложили 
налогами
Идея налога на роскошь про-
должает жить своей сложной 
судьбой, то всплывая благодаря 
предвыборным популистским 
течениям, то опять уходя на 
дно. 

Федеральная налоговая служ-
ба (ФНС) так и не поддержала 
идею Минэкономразвития о вво-
де налога на роскошь примени-
тельно к большим квартирам и 
супермощным автомобилям. В 
официальном ответе ФНС отме-
чалось, что вместо нового налога 
целесообразнее было бы ввести 
налог на недвижимость и усо-
вершенствовать транспортный 
налог. 

В нашей стране не может быть 
консенсуса по поводу того, какие 
предметы относятся к понятию 
«роскошь». Все россияне согла-
сятся, наверное, с тем, что океан-
ская яхта или породистый скакун 
- это роскошь. А вот по поводу 
автомобилей и недвижимости 
уже возникает спорная ситуация: 
для москвичей роскошным явля-
ется, к примеру, «Майбах» или 
«Бентли» - если говорить об авто, 
или трёхэтажный дворец на Ла-
зурном берегу - если говорить о 
недвижимости. Для жителя про-
винции иной раз и подержанная 
корейская машина - роскошь, а 
хрущёвка на окраине Москвы - 
тем более.

Введение налога на роскошь, 
точнее, разговоры о введении 
такого налога - излюбленный по-
пулистский ход российских по-
литиков. В условиях колоссаль-
ного социального расслоения, 
существующего в РФ, налог на 
роскошь - это мера, которая будет 
приветствоваться большинством 
населения.

Однако при обсуждении по-
литиками и госчиновниками на-
логообложения роскошеств и 
излишеств, как правило, упуска-
ется из виду один немаловажный 
момент: в России сибаритствуют 
не только и не столько «акулы» 
частного капитала, сколько пред-
ставители «служилого сословия», 
«государевы люди». Достаточно 
поизучать сайт госзакупок и при-
глядеться, машины каких марок 
ездят под номерами «ЕКХ» и 
«АМР».

Именно об этом принципиаль-
ном вопросе говорят, например, 
в Российском союзе промыш-
ленников и предпринимателей 
(РСПП) - налогу на роскошь 
должны подвергаться не только 
физические, но и юридические 
лица, в том числе и госучрежде-
ния.

Комментирует Владимир 
Курков, эксперт компании по ис-
следованию потребительского 
рынка Trade Research:

- Сложно избавиться от ощу-
щения, что налог на роскошь так 
и останется в стадии идеи и не бу-
дет введён. Если же подобное всё 
же произойдёт, то его взимание, 
а также отсутствие злоупотре-
блений со стороны чиновников 
будут зависеть от того, насколь-
ко детально он будет прописан, 
насколько чётко будут указаны 
те самые предметы роскоши, 
критерии их определения. Важ-
но максимально ограничить воз-
можность для манёвра как для 
желающих от него уклониться, 
так и для желающих на нём на-
житься из числа должностных 
лиц.

В некоторых странах Евро-
пы - Австрии, Великобритании, 
Германии, Швейцарии, Франции 
- налог на роскошь существует. 
Так, взимается определённый 
процент от стоимости дорогой 
недвижимости.


