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Туризм
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Екатерина Шепелева

«В Ульяновске туризма нет!» 
- директор областного ресурс-
ного центра развития туризма 
и сервиса Сергей Лаковский 
этим утверждением открыл 
дискуссионную площадку по 
развитию туристической от-
расли на 2012 год. Если верить 
статистике, то в последнее 
время посещаемость  региона 
растет, но лишь за счет дело-
вых гостей. Приехать в Улья-
новск просто так, для души, 
заплатить региону деньги за 
музеи и развлечения - у рос-
сиян и иностранцев такого же-
лания не возникает уже чет-
верть века. Чиновники снова 
решили исправлять этот «не-
дочет», теперь – с помощью 
новой дискуссионной пло-
щадки, где специалисты будут 
«анализировать ситуацию и 
разрабатывать рекомендации 
по формированию конкурен-
тоспособной туристической 
отрасли».

Чтобы «продать» регион на 
российском и международном 
рынке, нужна мощная торговая 
марка или бренд. «Бренд – это 
смысл посетить территорию. 
Его невозможно создать ис-
кусственно, нужно пользовать-
ся тем, что есть. Прокачивать 
разные фишки и смотреть, что 
попрёт», - считает генераль-
ный директор турагентства 
«Ульяновский спутник» Васи-
лий Силантьев. Наш город про-
бует стать столицей буквально 
всего, но нанотехнологичное 
московское Сколково и куль-
турный Петербург уступать 
трон Ульяновску не собирают-
ся. Вряд ли «подвинется» и тре-
тья столица - Казань. Нам нуж-
но искать уникальный бренд.

Маркетинговые исследова-
ния показывают, что люди ас-
социируют Ульяновск в первую 
очередь с родиной Ленина, до 
сих пор. Сергей Лаковский счи-
тает, что именно Ленина нужно 
«продавать» туристам, лишь 
обернув в новую упаковку: «У 
нас запущен бренд «Ульяновск 
к взлету готов», но с точки зре-

Ленин к взлёту готов, 
или Почему колобок может 
составить конкуренцию красному вождю

Ульяновская альтернатива 
казанской «Ривьере»

Екатерина Нейфельд

Известный ульяновский бизнес-
мен Александр Крутов, созда-
тель «Кинопарка» и «Крыльев», 
«Больших окон» и «Шипра», 
многих других знаковых заведе-
ний Ульяновска, запускает новый 
проект, снова - в сфере развле-
чений. Через год-два в Ульянов-
ске появится развлекательно-
познавательный «Да Винчи 
- центр» - место для семейного 
отдыха, где любой желающий 
сможет посмотреть и потрогать, 
из чего состоит этот мир.

В Центре будут представлены 
экспонаты, наглядно демонстри-
рующие законы физики и химии. 
Можно будет не только рассмо-
треть, например, модели атомов, 

но и собственноручно поставить 
научный эксперимент. Так, шести-
летний мальчик с помощью систе-
мы плечей и рычагов сможет потя-
нуть за канат и поднять огромный 
джип или вместе с мамой и папой 
взлететь на воздушном шаре. Экс-
понаты для «Да Винчи - центра» 
изготовят во Франции.

Планируется, что Центр рас-
положится на территории ДК 
«Губернаторский». Новое детище 
Крутова «потеснит» Боулинг-
центр, а со временем и вовсе зай-
мет его место. Также специально 
для «Да Винчи - центра» во вну-
треннем дворе Дома культуры со-
орудят пристрой. Большой проект 
требует столь же больших денег. В 
идеале, чтобы воплотить всё, что 
задумано, понадобится 200 мил-
лионов рублей. Бизнесмен уже 

ведет переговоры с частными ин-
весторами, федеральной корпора-
цией развития и правительством 
Ульяновской области. Если таких 
денег собрать не удастся, суще-
ствует «план Б» - мини-вариант 
«Да Винчи - центра» стоимостью 
70-80 миллионов.

Помощник губернатора, ди-
ректор программы «Ульяновск 
- культурная столица» Татьяна 
Ившина поддерживает инициа-
тиву Крутова. Она отмечает, что 
этот проект хорош тем, что, поми-
мо развлечения, в нем есть обра-
зовательный элемент: «Недавно 
корпорация «Росатом» открыла 
у нас в технопарке Информаци-
онный центр по атомной энерге-
тике, где младшие школьники с 
помощью игр и новых 3D техно-
логий учатся сложным естествен-

ным наукам. Проект успешен, за 
два месяца существования у них 
побывало уже 8 тысяч человек. С 
появлением «Да Винчи - центра» 
мы сможем говорить о том, что 
в нашем городе возникла волна 
развлечений качественно нового 
характера, познавательного».

В Ульяновском областном ре-
сурсном центре развития туризма 
и сервиса будущий «Да Винчи 
- центр» уже называют альтерна-
тивой казанскому аквапарку: «В 
Поволжье нет ничего подобного, 
люди из Самары, Казани, Са-
ранска и других регионов, даже 
центральных, будут приезжать 
в Ульяновск ради этого проекта. 
Область сможет хорошо зарабо-
тать на школьных экскурсиях, 
включая в экскурсионную про-
грамму «Да Винчи - центр». 

Мемориал 
Ильича 
станет музеем 
Советского 
Союза
Лана Нечаева

Одной из жарких тем дискусси-
онной площадки стало обсужде-
ние разработки концепции музея 
СССР на базе ОГУК «Ленинский 
мемориал». Мнения участников 
заседания разделились уже на 
этапе рассмотрения вопросов, 
что будет включать в себя нео-
бычный музей и для чего его не-
обходимо создавать. 

Так, директор областного ре-
сурсного центра развития туриз-
ма и сервиса Сергей Лаковский 
считает  что, несмотря на то, что 
вождь пролетариата по-прежнему 
остается узнаваемым «лицом» ре-
гиона, создавать нечто масштаб-
ное, опираясь только на его фигу-
ру, будет неправильно.

- Сделав музей СССР, мы соз-
дадим бренд области, - убеждена 
помощник губернатора, исполни-
тельный директор проекта «Улья-
новск - культурная столица»  Та-
тьяна Ившина. По ее мнению, 
«имя Ленина неразрывно связано 
с политикой и может быть вос-
принято по-разному… Другое дело 
-  Советский Союз.  СССР – тема 
историческая и мировая. Она не 
устареет от времени и будет ин-
тересна как иностранцам, так и 
россиянам, отдельно можно взять 
школьные экскурсии…». 

- Спуститесь с небес на землю, 
разве нынешняя власть позволит 
вам это сделать? – парировал ди-
ректор Симбирской гавани Рева 
Басыров.

Заочным участником дискус-
сии стал одиннадцатиклассник 
из Минска. В своем письме бело-
русский школьник рассказал о 
проведенной им исследователь-
ской работе на тему Ульяновского 
музея-мемориала имени Ленина. 
Итогами работы заинтересовал-
ся директор учреждения Эдуард 
Шабалин, ему и передали письмо 
из Белоруссии.

Каждый высказывал свое мне-
ние, но единодушны прозаседав-
шиеся были в одном -  главное пой-
ти от туристических потребностей 
и создать то, ради чего туристы 
поехали бы в регион. Ленинский 
мемориал - это не внутренний 
продукт, он изначально созда-
вался как туристический объект. 
На реконструкцию этого объекта 
планируется выделить от 1,5  до 3 
миллионов рублей. Главное при-
думать правильное название и 
тогда можно будет с уверенностью 
заявлять, что «Музей СССР» - 
бренд Ульяновской области. 

Ф
от

о 
П

ав
ла

 Ш
ал

аг
ин

а

Маркетинговые исследования показывают, что люди ассоциируют Улья-
новск в первую очередь с родиной Ленина до сих пор

В новом развлекательном центре можно будет 
полетать на воздушном шаре

ния туризма его представлять 
нельзя, он направлен на дело-
вую и инвестиционную актив-
ность. Но с заданной темой ди-
намизма хорошо увязывается 
фигура Ленина». Участники 
дискуссии подхватили мысль: 
«Можно сделать Ульяновск 
площадкой обсуждения «ле-
вых» идей, ведь в Европе много 
«левой» интеллигенции». Про-
звучало шутливое предложение 
даже устроить новую револю-
цию. Коллективный полет мыс-
ли прервал Рева Басыров, ген-
директор Симбирской гавани: 
«Спуститесь с небес на землю, 
разве нынешняя власть позво-
лить вам это сделать?».

Представить Ленина только 
с исторической точки зрения 
сложно, слишком сильно он 
связан с определенными поли-
тическими идеями. А вот коло-
бок, который, по выражению 
заседающих, «недавно ворвался 
в нашу жизнь», он вне партий, 
вне политики, явление чисто 
культурное, бренд недвусмыс-
ленный. Несмотря на то, что 
ульяновцы отнеслись к нему, 
как минимум, с юмором, при-
езжим сказочный Колебятко 
кажется симпатичен. «На про-
шлой неделе я был на «круглом 
столе» с представителями меж-
дународных консалтинговых 
компаний, - рассказывает Сер-
гей Лаковский, - и они очень 
живо вспоминали нашего ко-
лобка. Меня это удивило, ведь 
я скептически к такому бренду 
относился». Такие «пёстрые» 
бренды хороши своей эпатаж-
ной яркостью, но опасны тем, 
что за ними может не оказаться 
смысла. Здесь главное не пере-
борщить. «Сажать колобка в са-
молет и надевать на него кепку 
с лозунговой надписью – это, 
господа, уже слишком», - резю-
мировал Лаковский.

Итак, первая задача дискус-
сионной площадки по развитию 
туризма  к 2012 году опреде-
литься с «торговой маркой» ре-
гиона. Кто же ею всё-таки ста-
нет - колобок, Ленин или кто-то 
еще, будет решено на следую-
щих встречах.


