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видят другие посетители. Среди 
них найдутся и другие историки, 
которым эти факты могут помочь 
в научных исследованиях».  С ре-
гиональными властями айтишни-
ки пока эту идею не обсуждали, но 
после всероссийского признания 
на Селигере, которое, бесспорно, 
прибавило проекту очков, сдела-
ют это в скором времени.

Лучшая работа - это 
высокооплачиваемое 

хобби
Приз за изобретение техноло-

гии будущего - не только призна-
ние и полезные деловые контакты. 
Финансовый директор My Media 
Company Владислав Крайнов по-
лучил сертификат на поездку в 
Корею - на завод LG, с целью даль-
нейшего сотрудничества.

Свой успех ульяновские пред-
приниматели объясняют так: «Мы 
работаем не ради бабла, а за идею. 
Да, мы сумасшедшие. Но, видите, 
это же действует. Вещи, которые 
полезны обществу, помогают нам 
делать себя известными. Не толь-
ко себя, но и наш город, откуда мы 
уезжать не собираемся. Совре-
менный мир держится на репута-
ции. Репутация - это инвестиции. 
А идеология - это главный актив 
компании, её репутации. То есть 
нам выгодно, чтобы нами горди-
лись». Идеология компании тако-
ва: делай то, что любишь, лучшая 
работа - это высокооплачиваемое 
хобби, делай только то, про что 
можешь смело сказать: «Это моё!». 
В футболки именно с таким лого-
типом была одета ульяновская де-
легация на Селигере и с удоволь-
ствием делилась «спецодеждой» с 
коллегами из других регионов.

Как оказалось, мыслят наши 
ребята в правильном направлении. 
Бизнес-тренеры с мировым име-
нем объясняли на Селигере моло-
дым предпринимателям, что цель 
«заработать денег» - это не цель, 
а только следствие реализации 
главной идеи, которую каждый 
должен четко для себя сформули-
ровать, прежде чем начать бизнес. 
«Суть телефона не в том, что в нем 
есть динамик и кнопочки, а в том, 
что он сигналы передает», - приво-
дит аналогию Трубецков. Кстати, 
за девять дней ульяновские биз-

несмены бесплатно получили та-
кое спецобразование, которое вне 
форума стоит почти полмиллио-
на рублей. «Большинство VIP-ов 
приезжает на Селигер бесплатно. 
Кто-то ради пиара, а кто-то по-
тому, что видит в этих ребятах 
настоящих единомышленников, 
преемников», - объясняют орга-
низаторы форума.

У наших бизнесменов 
правильный генофонд

«Очень ошибаются те, кто ду-
мает, что Селигер - это сплошная 
политика и промывание мозгов, 
- считает Павел Трубецков. - Да, 
политический пиар там всё же 
есть, но теперь он очень тонкий и 
правильный. В стране как? Либо 
есть идея, либо там всё плохо. В 
Африке вот нет никакой идеи. 
А Селигер теперь акцент делает 
не на культе личности, а на па-
триотизме». По мнению Павла и 
его коллег, патриотизм в бизнесе 
выражается в возможности вли-
ять на свою страну, изменять ее к 
лучшему. Если 5 процентов людей 
поверят, что от них что-то зависит, 
один процент в итоге что-то изме-
нит.

Ульяновские предпринимате-
ли стали «отличниками» Селиге-
ра на всех фронтах: в слове, в деле 
и в спорте. С десяток серебряных 
и золотых медалей (за футбол, во-
лейбол, велоспорт, танцы, перетя-
гивание каната) привезла домой 
наша делегация. «Это говорит не 
только о том, какие мы молодцы, 
- смеются ребята, - но и о том, что 
в ульяновских бизнесменах - пра-
вильный генофонд. Это больше не 
пузатые дяди с толстыми золоты-
ми цепями, в малиновых пиджа-
ках, а активные и здоровые во всех 
смыслах люди».

IT-сфера

Екатерина Нейфельд

На минувшей неделе на между-
народном форуме «Селигер» 
завершилась бизнес-смена. 
Тридцать молодых ульяновских 
предпринимателей громко за-
явили о себе и о нашем городе. 
«Слово «Ульяновск» звучало в 
микрофоны отовсюду, каждый 
день», - говорит директор My 
Media Company Павел Трубец-
ков. Именно его фирма стала 
официальным партнером фору-
ма, наряду с крупными миро-
выми брендами. Ульяновская 
компания разработала 3D-тур 
Селигера, чем заслужила звание 
одного из десяти героев фору-
ма. Отобрали их из пяти тысяч 
участников.

Раскрутить бренд 
можно, «потоптавшись 

на месте»
Оставить свои следы на глав-

ной сцене, «потоптаться» на бере-
гу знаменитого озера или просто 
посмотреть, в какой палатке жил 
твой друг на Селигере, теперь 
можно на сайте forumseliger.ru в 
разделе «3D-тур». Информация 
о том, что ты «наследил» в таком 
известном месте, тут же появится 
в социальных сетях: десятки тво-
их друзей и подписчиков тоже за-
хотят виртуально там прогулять-
ся, а затем и друзья друзей… Так 
по цепочке нехитрое, казалось бы, 
развлечение способно привлечь 
внимание миллионов людей. Для 
продвижения бренда это колос-
сальный результат. 3D-тур по Се-
лигеру за неделю работы привлек 
уже больше четырех тысяч уни-
кальных посетителей.

«Когда мы там ходили и фото-
графировали всё вокруг, люди 
думали, что делаем обычную объ-
емную карту, каких сейчас много 
в Интернете, - рассказывает Па-
вел Трубецков. - Но когда в итоге 
организаторы увидели, КАК это 
работает, что это, по сути, новый 
способ коммуникации, буквально 
за пару часов сняли небольшой 
ролик, и мы представили свою 
разработку на сцене перед пяти-
тысячной аудиторией». Проект 
«Город в 3D» разработали в Улья-

В бизнесе главное - идеология
Ульяновские предприниматели стали героями Селигера

новске полгода назад. С милли-
онными затратами для фирмы и 
абсолютно бесплатно для госуч-
реждений - онлайн экскурсии 
появились у нескольких наших 
музеев, центральных улиц, парков 
и площадей, вузов и школ.

«Мы знаем, как с помо-
щью этой штуки раскрутить 
ульяновские музеи если не на 

весь мир, то на всю Россию точно, 
-  говорит Трубецков. - Во время 
виртуальной прогулки надо под-
ключить возможность обсуждать 
экспонаты. Например, историк с 
какой-нибудь Камчатки увидел у 
нас уникальную вещь, по которой 
он писал диссертацию и знает о 
ней кучу интересных мелочей. Это 
описание он добавляет, и его потом 

Георгий Кузнецов 

Семь дней в рамках второй мо-
лодежной «Лесной школы» в 
Старомайнском районе работала 
группа информационных техно-
логий программы «Deadline», в 
состав которой вошли тридцать 
молодых ульяновцев в возрасте 
от 17 до 24 лет, стремящихся се-
рьезно овладеть сферой IT. 

Организаторами выездного 
обучающего семинара выступи-
ли Некоммерческое партнерство 
содействия развитию ИТ, регио-
нальное министерство информа-
ционных технологий, УОМОО 
молодежный инициативный 
центр и Центр обучения  IT-
специалистов. 

По словам представителя Не-
коммерческого партнерства со-
действия развитию ИТ Сергея 
Полуэктова, такое направление 
«Лесной школы» было выбрано 
не случайно: молодежь специаль-
но собрали здесь, чтобы показать 
им возможности ульяновского IT-
сообщества, показать, чему веду-
щие IT-компании региона могут 
научить тех, кто хочет учиться; 
доказать, что, овладев знаниями, 
совершенно необязательно уез-

жать в другие города - можно быть 
востребованным и на родине. 

Интересно, что IT-смене пред-
шествовал определенный отбор, 
по итогам которого и были выбра-
ны тридцать молодых людей. Же-
лающим предлагалось выполнить 
«формальное», по заверению Сер-
гея Полуэктова, задание, должное 
показать, что претендент может 
бегло программировать хотя бы 
на одном языке.

Только после этого (кстати, 
отсев был минимальным) участ-
ников семинара разбили на шесть 
групп, каждой из которых выда-
ли задание. Здесь были проекты 
оптимизации работы кинотеа-
тров, гостиниц, управления про-
ектами, логистики транспортной 
компании (он и был признан в 
итоге лучшим)… Главное же, что 
молодежи показали, - в Ульянов-
ске есть чему учиться и есть у кого 
учиться. В сентябре Некоммерче-
ское партнерство содействия раз-
витию ИТ запускает пятый поток 
полноценного обучения, и, прой-
дя его, уже реально полноценно 
овладеть IT-технологиями. Неда-
ром, выступая перед участниками 
«Deadline», губернатор Сергей 
Морозов сказал, что среди много-
численных вопросов Ульяновской 

области главный - модернизация 
экономики и создание условий, 
позволяющих не только не уез-
жать из региона нашей молодежи, 
но и привлекать к нам соседей. «А 
без развития IT-технологий, это 
невозможно, - закончил он, - и я 
вижу, что это - в ваших силах!». 

После награждения всех 
участников проекта правитель-
ство Ульяновской области заклю-
чило трёхстороннее соглашение о 
сотрудничестве по реализации об-
разовательных инициатив и фор-
мированию профессионального 
сообщества в сфере информаци-
онных технологий. Документ под-
писали Сергей Морозов, глава 
Ульяновска Марина Беспалова и 
директор Некоммерческого пар-
тнёрства содействия развитию 
интернет-технологий Павел Ма-
каров.

Как отметил глава региона, 
«соглашение позволит продол-
жить сотрудничество с предста-
вителями IT-сообщества области, 
вывести их на новый уровень и 
сделать всё, чтобы ульяновская 
молодёжь была конкурентоспо-
собна на рынке труда, чтобы за 
наших специалистов боролись не 
только российские, но и междуна-
родные фирмы».

В области прошёл молодёжный выездной семинар по IT-технологиям

IT ждёт молодых 

Команда-победитель программы «Deadline» и заместитель предсе-
дателя правительства Ульяновской области - министр информаци-
онных технологий Светлана Опёнышева

Владислав Крайнов (слева) отправится налаживать деловые связи 
на завод «LG»

Руководитель компании My Media Company Павел Трубецков 
называет себя не директором,  а главным идеологом

Фирменный стиль
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