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Своё дело

Наталья Волкова

Автомоечный бизнес в России по 
всем внешним признакам должен 
быть золотым: слишком пере-
менчивая погода, обилие зимних 
реагентов сомнительного каче-
ства, промышленные осадки, 
городской смог и одна из двух 
главных российских бед - доро-
ги, сделанные из чего попало и не 
блещущие чистотой, - провоци-
руют автомобилистов чаще об-
ращать внимание на внешний вид 
своего транспортного средства. 
Да и темпы автомобилезации По-
волжья тоже обнадеживающий 
показатель для этого бизнеса. И 
если с десяток лет назад помы-
вочные процедуры происходили 
чаще всего в гараже, на даче или 
на берегу ближайшего водоема, 
то теперь многочисленный сег-
мент автовладельцев научился 
ценить свое время и силы. Кроме 
того, большинство убедилось в 
том, что тряпочная мойка остав-
ляет следы на лакокрасочном 
покрытии. Избавиться от них 
чаще всего стоит гораздо боль-
ших денег, чем регулярно обслу-
живаться у профессионального 
мойщика. Зарождение опреде-
ленной культуры мойки подстег-
нуло бизнес. Еще в начале 2005 г. 
официальные автомойки на ули-
цах Ульяновска были наперечет. 
Теперь же помывочных станций 
различного масштаба, от 2 до 5 
моечных постов, в городе более 
30. И это только по самым скром-
ным подсчетам и без учета тене-
вого сектора. 

Помывка по-серому 
Действительно, в общий счет 

не попадает обширный рыночный 
сегмент - гаражные мойки. Во-
первых, они не всегда законны и 
практически не поддаются учету, 
во-вторых, не имеют каких-либо 
перспектив в развитии. Специфи-
ка ведения их бизнеса проста: свой 
гараж в кооперативе, водоотвод 
в общую канализацию гаражного 
комплекса, кран с водой, ручной 
прибор для мойки и резиновые 
сапоги. Если исключить совсем 
уж нелегалов, то с юридической 
точки зрения процесс чаще всего 
выглядит примерно так: мойки 
организуются под крышей ИП, 
не ведущих основной деятельно-
сти. В налоговой такие предпри-
ниматели сидят на «упрощенке», 
и ничто не мешает им сменить 
сферу деятельности ИП и стать 
автомойкой. «Если такой чело-
век захочет расшириться, ему 
придется менять документы, до-
говариваться с СЭС и пройти 
все те круги, что преодолевают 
владельцы достаточно крупных 
центров. А зачем это делать, если 
своя небольшая, но тугая копей-
ка исправно поступает в карман? 
«Я сам себе хозяин, мне не нужно 
платить зарплату мойщикам, от-
купные в различные инстанции, а 
также арендную плату за землю, - 
рассказывает Андрей Мухин, вла-
делец одной из таких безымянных 
точек. - Мои расходы - вода, элек-
тричество, сток и ежемесячный 
взнос в кооператив. Поэтому мой-
ка у меня дешевле. Правда, это 
справедливо только для каких-то 
комплексных работ вроде мойки 
и уборки салона с чисткой коври-
ков. Просто сбить грязь дешевле в 
большом центре, потому что там 
затраты отбиваются за счет кли-
ентского потока. Расширяться 
мне нет смысла. Потребуется еще 
один человек, еще одна моечная 
установка - слишком большие 
вложения для скромного гаража». 

Другая категория рыночных 

игроков, стоящая несколько на 
отшибе, - автомойки при АЗС. 
В теории они имеют серьезное 
конкурентное преимущество - га-
рантированный приток потенци-
альных клиентов к месту мойки. 
Однако на практике моечный 
пост при АЗС часто простаивает: 
по данным представителей то-
пливных компаний, имеющих та-
кие станции, заправку и помывку 
совмещают не более 10% посети-
телей. Неудивительно, что мало 
кто из заправщиков решается на 
организацию подобного сервиса, в 
Ульяновске собственные автомой-
ки есть только при харловской 
АЗС на центральном рынке.

Недостаточное развитие тупи-
ковых ветвей бизнеса - гаражной и 
заправочной - с лихвой покрыва-
ют цивилизованные автомоечные 
центры. Это организации с поста-
ми минимум на 2 машины и высо-
кой ориентированностью на кли-
ентов. Доход от такой автомойки, 
как правило, выше, чем у гараж-
ников, но и организация бизнеса 
сложнее и затратнее. Оформле-
ние прав на землю, постройка или 
переоборудование помещения, 
закупка необходимого оборудо-
вания, набор персонала, обучение 
приводят к тому, что на удачный 
стартап в этом бизнесе, как прави-
ло, требуется круглая сумма. Спе-
циалисты рынка утверждают, что 
примерно 5-6 млн. 

Сезонная популярность 
Отдельный вопрос по окупае-

мости. Большинство рыночных 
игроков в качестве временного 
рубежа, с которого мойка долж-
на начинать приносить прибыль, 
указывают срок от года до трех 
лет. С другой стороны, вопрос о 
прибыли все участники рынка 
воспринимают с опаской. Этоо-
чень зыбкий показатель, тем бо-
лее автомоечный бизнес пока еще 
сезонен. Пик наплыва клиентов 
отмечается весной и осенью, в са-
мое ненастное время. Летний спад 
довольно небольшой, зато сам 
процесс мойки проходит гораздо 
легче за счет малого количества 
грязи. А зима практически пустой 
сезон. Впрочем, по мнению вла-
дельцев бизнеса, сезонные пере-

пады постепенно сглаживаются 
и все больше автомобилистов не 
обращают внимания на погодные 
условия. Круглогодичную попу-
лярность получают и многие сер-
висные услуги. Например, хим-
чистку салона, спрос на которую 
раньше был преимущественно 
летом, теперь заказывают посто-
янно. В первую очередь, потому 
что современные технологии суш-
ки позволяют минимизировать 
неудобства клиентов. 

Сложный, 
но привлекательный 
Особой статьей в смете рас-

ходов на организацию автомойки 
проходит оборудование. Началь-
ные затраты на моечные посты 
начинаются от 300 тыс. руб. за 
ручные моечные комплекты до не-
скольких миллионов за порталь-
ные установки. Стоимость может 
разниться из-за марки оборудова-
ния. Простые отечественные уста-

новки с низким ресурсом пользо-
вания стоят около 900 тыс. руб., в 
то время как мощные, итальянские 
к примеру, стенды стоят больше 
100 тыс. евро. Крупнейший игрок 
ульяновского рынка оборудова-
ния - Karcher, его положение мож-
но считать монопольным. 

Тем не менее, несмотря на все 
сложности, в нашем городе на-
блюдается устойчивый интерес к 
автомоечному бизнесу. Он хоть и 
хлопотный да к тому же не сверх-
прибыльный, но стабильный. 
Судя по растущему спросу на про-
дукцию Karcher, мойки уверен-
но открываются и долгое время 
функционируют на рынке. 

Мытьё без поддержки 
И традиционных, и новомод-

ных моек в Челябинске могло бы 
быть намного больше, попади этот 
бизнес в сферу внимания чинов-
ников, как это произошло в Ека-
теринбурге. Там тема дефицита 
автомоек поднималась на высшем 

уровне в течение нескольких лет. 
В 2009-м при поддержке админи-
страции проводились «круглые 
столы», где чиновники и специа-
листы по стартапам консультиро-
вали желающих. В 2010-м пред-
ставители администрации особо 
обращали внимание на нехватку 
грузовых автомоек, которых на 
тот момент насчитывалось всего 
9. А уже в начале 2011-го пресс-
секретарь вице-мэра Екатерин-
бурга Виктора Контеева Илона 
Стародубцева сообщила, что де-
фицит автомоек, особенно остро 
наблюдавшийся в столице Урала 
на протяжении последних двух-
трех лет, ликвидирован, приведя 
в подтверждение этого данные 
комитета по организации бы-
тового обслуживания населе-
ния. Согласно им, при 195 дей-
ствующих в городе мойках 119 
находились в процессе строи-
тельства. Большая часть из них - 
быстровозводимые конструкции 
на временных земельных участ-
ках, выделенных при поддержке 
администрации. Челябинский 
пример на вооружение в Улья-
новске пока не взят. Местные 
сценарии развития и поддержки 
малого и среднего предприни-
мательства не включают моеч-
ный бизнес в список ценных и 
перспективных. В то время как 
большинство владельцев авто-
моечных комплексов отнюдь не 
отказались бы от помощи, хотя 
бы в области банковского креди-
тования. С помощью поддержки 
власти можно было бы решить 
самые острые проблемы автомо-
ек - земельные вопросы и пре-
тензии от СЭС.  

Впрочем, государственная 
поддержка может быть и не пря-
мой, взять хотя бы госзаказы. На 
аукционы нередко выставляются 
лоты от крупных учреждений на 
оказание автомоечных услуг. Ма-
шины «скорой помощи», убороч-
ная техника, автомобили поли-
ции и тому подобные бюджетные 
автопарки требуют регулярной 
чистки. После принятия зако-
на об электронных торгах право 
участвовать в аукционе получили 
практически все автокомплексы 
города. Для новичков в бизнесе 
подобный заказ - способ встать 
на ноги. Для опытных игроков 
рынка - возможность еще более 
укрепить свои позиции. 

Развитие и расширение бизнеса автомоек 
тормозит сама его основа 

Помой меня! 

Развлечение на каждый день - это лучше, чем «Помой меня!» 

Структура автомоечного рынка

Ориентировочный разбег цен на экспресс-мойку в Ульяновске, руб.

180 - 230 руб. 150 - 180 руб. 110 - 130 руб.


